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пОЯСНИТЕЛЬНАЯ ЗАПИСКА

Важнейшей задачей в рыночной экономике является удовлетворение потребностей экономики и социально-трудовой сферы в высококвалифицированных кадрах, формирование корпуса компетентных государственных служащих и контингента цивилизованных собственников, предпринимателей и менеджеров. В таких условиях к квалификации руководителей, уровню их профессиональных знаний, обеспечивающих предприятию реальный переход к стратегическому управлению компанией в постоянно меняющейся рыночной конъюнктуре предъявляются повышенные требования. Это предполагает не только владение современным инструментарием анализа отрасли и внутренних сильных сторон организации, но и умение видеть общие тенденции развития рынка, возникающие возможности для деятельности компании. Это вызывает необходимость подготовки специалистов, имеющих фундаментальные и профессиональные знания в области бизнес-статистики.

Особенность учебной программы «Бизнес-статистика» заключается в преподавании данной учебной дисциплины применительно к изменяющимся экономическим условиям, что нашло отражение в ее структуре, введении новых тем, вопросов и подходов в изложении материала.

Целью изучения учебной дисциплины является формирование у будущих специалистов теоретических знаний и практических навыков по применению количественных статистических и математико-статистических методов анализа состояния, существующих тенденций и закономерностей, построения бизнес-прогнозов и на этой основе оценка перспектив развития конкретных социально-экономических явлений и процессов  на основе построения адекватных, и хорошо аппроксимирующих реальные явления и процессы прогностических  моделей, на основе которых возможна выработка конкретных предложений, рекомендаций и путей их прикладного использования.

Задачи изучения учебной дисциплины. Магистр должен быть подготовлен к решению следующих задач профессиональной деятельности:

– стратегическое управление бизнесом в условиях рыночной экономики, определение миссии и целей организации; анализ сильных и слабых сторон предприятия, выработка стратегии и умение организовать ее внедрение; 

– управление коллективом для достижения поставленных целей и решения задач в сфере деятельности организации;

– работа с иностранными партнёрами, осуществление внешнеэкономических операций и организации международного бизнеса;

– управление структурным подразделением компании (маркетинг, финансы, человеческие ресурсы, производство и т.д.);

– управление структурными подразделениями в государственном или некоммерческом секторе;

– управление инновационными проектами.

Компетенции магистров, формирующиеся в результате освоения учебной дисциплины «Бизнес-статистика»:
академические компетенции – углубленные научно-теоретические, методологические знания и исследовательские умения, обеспечивающие разработку научно-исследовательских проектов или решение задач научного исследования, инновационной деятельности, непрерывного самообразования;

социально-личностные компетенции – личностные качества и умение следовать социально-культурным и нравственным ценностям; способность к социальному, межкультурному взаимодействию, критическому мышлению; социальная ответственность, позволяющая решать социально-профессиональные, организационно-управленческие, воспитательные задачи;

профессиональные компетенции – углубленные знания по специальным дисциплинам и способность решать сложные профессиональные задачи, задачи научно-исследовательской и практической деятельности, разработка и внедрение инновационных проектов, осуществление непрерывного профессионального самосовершенствования.

Требования к академическим компетенциям магистра 

Магистр должен:

· Проявлять инициативу, в том числе в ситуациях риска, брать на себя ответственность, разрешать проблемные ситуации.

· Формировать цели и задачи принятия решений.

· Самостоятельно изучать новые методы проектирования, исследований, организации производства, изменять научный и производственный профиль своей профессиональной деятельности.

· Самостоятельно приобретать новые знания и умения, в том числе в областях знаний, непосредственно не связанных со сферой деятельности.

· Использовать базы данных, пакеты прикладных программ и средства компьютерной графики.

Требования к социально-личностным компетенциям магистра

Магистр должен:

· Совершенствовать и развивать свой интеллектуальный и общекультурный уровень.

· Владеть навыками формирования и аргументации собственных суждений и профессиональной позиции.

· Анализировать и делать выводы по социальным, этическим, научным и техническим проблемам, возникающим в профессиональной деятельности.

· Понимать, излагать и использовать в практической деятельности основы трудового законодательства и правовых норм.

· Логично, аргументированно и ясно строить устную и письменную речь, использовать навыки публичной речи, ведения дискуссии и полемики. 

· Работать в команде, руководить и подчиняться.

· Уважительно и бережно относиться к историческому наследию и культурным традициям, толерантно воспринимать социальные и культурные различия.

· Проявлять инициативу, в том числе в ситуациях риска.

· Оказывать личным примером позитивное воздействие на окружающих и участников профессиональной деятельности с точки зрения соблюдения норм и правил здорового образа жизни, активной творческой жизненной позиции.

· Адаптироваться к новым ситуациям, реализовывать накопленный опыт, свои возможности.


Требования к профессиональным компетенциям магистра 

Магистр должен быть способен:

Организационно-управленческая деятельность

· Демонстрировать способность сочетать личные и организационные ценности в ситуациях, когда необходим анализ или принятие решений. 

· Владеть социально-экономическими и психологическими методами управления.

Инновационная деятельность


Разрабатывать инновационные решения для стратегических, тактических и операционных вопросов посредством креативного использования информации и знаний об организации.

Финансово-аналитическая деятельность 


Очерчивать, проектировать, структурировать и моделировать финансовые и экономические возможности и риски на базе как количественных, так и качественных данных.

Экспертно-консультационная и планово-экономическая деятельность

· Проектировать, создавать и поддерживать в активном состоянии программу постоянных улучшений.

· Создавать комплексные планы действий, построенные на реальных данных, нацеленные на достижение измеримых результатов.

· Проектировать организационную структуру, осуществлять распределение полномочий и ответственности.

В результате изучения учебной дисциплины магистр должен

знать:

· роль статистических технологий в решении практических задач в сфере современной экономики и управления;

· основные преимущества и недостатки статистических технологий;

· методики подготовки необработанных данных к последующему анализу;

· основные методы статистической обработки данных;

· общие принципы формулирования и проверки статистических гипотез;

· базовые подходы к принятию решений в условиях неопределенности;

· технологии прогнозирования с учетом внешних факторов и создания сценарных прогнозов;

уметь:

· эффективно использовать компьютерные технологии для статистической обработки данных; 

· провести формализацию возникающей статистической проблемы;

· обосновать выбор метода и конкретных алгоритмов обработки статистических данных;

· создавать и использовать регрессионные модели для анализа экономических данных;

· выявлять и интерпретировать статистически значимые взаимосвязи в данных, использовать их для планирования экономической деятельности;

· создавать статистически обоснованные прогнозы, оценивать точность прогнозных моделей;

· интерпретировать полученные результаты с учетом возникающих статистических погрешностей.

Междисциплинарные связи. Учебная дисциплина «Бизнес-статистика» использует понятия и принципы, которые заложены в учебных дисциплинах «Высшая математика», «Статистика», «Менеджмент», «Эконометрика и экономико-математические методы и модели».

В качестве форм обучения рекомендуется проведение семинарских и практических занятий с решением задач и тестов, выполнением контрольных заданий, самостоятельной работы и контроля за ее выполнением.

При изучении учебной дисциплины предлагается использовать в образовательном процессе инновационные образовательные технологии, адекватные компетентностному подходу в подготовке специалиста (вариативные модели управляемой самостоятельной работы, учебно-методические комплексы, тестовые и другие системы оценки уровня компетенций).

Общая трудоемкость учебной дисциплины составляет 4 зачетные единицы.

Студентами II ступени очной (дневной) формы получения образования учебная дисциплина изучается в объеме 170 часов, из них 60 часов аудиторных, в том числе 36 часов лекции, 24 часа практические занятия. Форма контроля – экзамен.
Студенты II ступени заочной формы получения образования изучают учебную дисциплину в I семестре в объеме 170 часов, из них 14 аудиторных часов, в том числе 8 часов лекций, 6 часов практических занятий. Форма контроля – экзамен.
 Содержание учебного материала
Тема 1.Введение в бизнес-статистику
Предмет бизнес-статистики. Роль статистики в бизнесе. Роль статистики в менеджменте.

Статистический анализ.

Взаимосвязь качественного и количественного анализа в бизнес-статистике. Статистический метод познания.  Специфические приемы и методы статистического изучения социально-экономических явлений и процессов. 

Статистическая закономерность.

Основные понятия и категории бизнес-статистики: статистическая совокупность, единица совокупности. Понятие признака. Классификация признаков. 

Статистический показатель. Виды статистических показателей. Понятие о системах статистических показателей. 

Формы выражения статистических показателей. Абсолютные и относительные величины. Абсолютные величины как исходная форма статистических показателей. Виды абсолютных величин и способы их измерения. 

Относительные величины и область их применения. Виды относительных величин. 

Статистическая методология исследования бизнес-процессов. Стадии статистического исследования. 

Тема 2. Статистическое наблюдение как первый этап формирования информационной базы статистического исследования бизнес-процессов
Статистическое наблюдение: организационные формы, классификация видов статистического наблюдения по времени и полноте охвата.

Сплошное и несплошное статистическое наблюдение. Виды несплошного наблюдения: выборочное, метод основного массива, монографическое обследование.

Источники сведений статистических данных: непосредственное наблюдение, документальный учет фактов, опрос.

Программно-методологические вопросы статистического наблюдения.

Структуры данных: классификация различных типов наборов данных. Одномерные, двумерные, многомерные данные. Количественные и качественные данные. Временные ряды и данные об одном временном срезе. Источники данных, включая Internet.

Тема 3. Сводка и группировка статистических данных в бизнес-процессах
Предварительная обработка данных. Понятие о статистической сводке. Классификация сводки. 

Понятие о статистической группировке. Этапы группировки. Виды группировок. Принципы построения статистических группировок. Выбор группировочного признака. Определение числа групп. Интервалы группировок. 

Группировки и ряды распределения. Виды рядов распределения. Атрибутивные и вариационные ряды распределения. Интервальные и дискретные вариационные ряды распределения. 

Визуализация данных. Использование графических средств и сводных таблиц для предварительного анализа данных. Гистограммы: взгляд на распределение данных. Использование гистограмм для отображения частот.

Статистические таблицы в бизнес-статистике. Понятие о статистической таблице. Подлежащее и сказуемое статистической таблицы. Основные правила построения статистических таблиц. 

Тема 4. Основные понятия описательной статистики

Средняя, ее сущность и определение как категории статистической науки. 

Исходное соотношение средней. Правило выбора формулы средней. 

Формы средней величины. Значение и выбор формы средней величины.

Виды средних величин: средняя арифметическая, средняя гармоническая, средняя геометрическая, средняя квадратическая. Другие виды средних величин.

Структурные средние величины. Мода. Медиана.

Перцентиль. Экстремумы, квартили и блочные диаграммы. Функция кумулятивного распределения.  

Понятие о вариации. Причины, порождающие вариацию признаков социально-экономических явлений. 

Показатели вариации как характеристики закономерности изучаемой совокупности. Абсолютные и относительные показатели вариации: показатели размаха; показатели, характеризующие отклонения от среднего уровня; относительные показатели вариации.

Показатели вариации в анализе взаимосвязей. Виды дисперсий: общая, внутригрупповая, средняя из групповых, межгрупповая дисперсия. Теснота связи между факторным и результативным признаком.

Вариация качественных признаков. Дисперсия альтернативного признака.

Тема 5. Выборочное наблюдение. Проверка статистических гипотез

Построение случайной выборки: предварительное планирование для сбора данных. Генеральная и выборочная совокупности. Выборочное распределение и центральная предельная теорема. Методы построения выборки.

Стандартная ошибка как оценка стандартного отклонения.

Методы построения выборки.

Статистические гипотезы. Интервальное оценивание неизвестных параметров. Доверительные интервалы: допущение о неточности оценок. Доверительный интервал для среднего значения и для доли признака в генеральной совокупности.

Случайная выборка. Нормальное распределение. 

Интерпретация доверительного интервала. Односторонние доверительные интервалы. Интервалы предсказания. 

Проверка статистических гипотез и принятие решений.

Тема 6. Статистическое изучение взаимосвязей 
Виды и формы связей. Классификация связей. 

Индексный метод.

Этапы статистического изучения связи: качественный анализ, построение модели связи, интерпретация результатов.

Статистические методы изучения взаимосвязи. Графический метод. Аналитические группировки. Метод приведения параллельных данных. 

Статистические зависимости. Корреляционный и регрессионный методы анализа связи.  Параметрические методы оценки связей бизнес-процессов. Линейный коэффициент корреляции.  

Регрессионные модели. Уравнение регрессии как форма аналитического выражения статистической связи. Оценка значимости параметров. Парная регрессия. 

Интерпретация уравнения регрессии. 

Оценка связей качественных признаков. 

Точечные и интервальные прогнозы. 
Абсолютные, относительные и качественные показатели оценки точности и надежности прогнозных моделей.

Эвристические методы прогнозирования бизнес-структур.

Тема 7. Статистические методики в прогнозировании и моделирование основных тенденций и закономерностей бизнес-процессов 
Модели, их классификация. Статистические модели. Динамические модели. Модель как отражение действительности. Соотношение объекта и модели.  Основные этапы построения статистических моделей динамики.

Прогностика как метод научного познания. Понятие бизнес-прогноза.  Прогноз и предсказание. Классификация бизнес -  прогноза. 

Этапы построения моделей статистического прогнозирования.  Требования, предъявляемые к статистическим прогнозным моделям. 

Классификация объектов прогнозирования. 

Надежность и точность прогнозов. 

Построение доверительных интервалов. Метод ретроспективного прогноза. Верификация прогнозов. Методы верификации прогнозов.

Особенности исследования показателей, зависящих от времени. Временные ряды, их характеристика и задачи анализа. Виды рядов динамики. Правила построения динамических рядов. 

Аналитические показатели ряда динамики. Средние показатели ряда динамики. 

Декомпозиция временного ряда. Общая схема анализа временных рядов по компонентам. 

Понятие периодической компоненты временного ряда. 

Методы выявления периодической составляющей во временных рядах.

Понятие основной тенденции развития социально-экономических явлений в сфере бизнеса.  

Количественные методы выявления тенденции в ряду динамики. Виды тенденции и методы определения ее наличия. 

Количественные методы анализа типов тенденции в сфере бизнеса. 

Методы определения основного направления развития бизнес-процессов. Метод аналитического выравнивания. 

Методика выбора модели тенденции бизнес-процессов. Средняя квадратическая ошибка. Средняя ошибка аппроксимации. Дисперсионный метод анализа. 

Оценка точности, надежности и достоверности полученных моделей.

Методы анализа сезонной волны. Статистические модели сезонной волны.

Моделирование фактора случайности в бизнес-процессах.
Тема 8. Моделирование связных временных рядов

Понятие модели взаимосвязи в динамике. Теоретические и методологические предпосылки построения моделей взаимосвязи в динамике.  

Особенности моделирования временных рядов с помощью корреляционно-регрессионного анализа. Ложная корреляция. 

Автокорреляция. Причины автокорреляции. Методы выявления. Коэффициент автокорреляции и критерий Дарбина-Уотсона.

Модели исключающие автокорреляцию. Модели авторегрессионных преобразований.

Мультиколлинеарность и методы ее выявления.  

Методы построения множественных регрессионных моделей по временным рядам. Критерии адекватности и значимости статистических моделей регрессии. Интерпретация статистических моделей регрессии. 

Тема 9. Методы оценки точности и надежности бизнес-прогноза
Предпосылки использования моделей регрессии в прогнозировании социально-экономических явлений.  Доверительные интервалы как оценка надежности прогнозов на основе уравнений регрессии. 

Многофакторные модели динамического прогнозирования и их основные модификации. Принятие решений на основе прогнозов, полученных по моделям регрессии. 

УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКАЯ КАРТА учебной дисциплины (дневная форма получения образования)
	Номер раздела, темы, занятия
	Название раздела, темы, занятия; 

перечень изучаемых вопросов
	Количество аудиторных часов
	Методические пособия, средства обучения (оборудование, учебно-наглядные, пособия и др.)
	Литература
	Формы контроля 

знаний

	
	
	лекции
	практические (семинарские) занятия
	управляемая (контролируемая) работа магистранта
	
	
	

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8

	1
	Введение в бизнес-статистику 
	2
	–
	
	Пособие ч. 1,

электронное  пособие
	
	

	1.1
	Предмет и метод бизнес-статистики. 
	2
	
	
	
	1-3
	-

	1.2
	Роль статистики в бизнесе, в менеджменте 
	
	
	
	
	
	

	1.3
	Основные понятия и категории бизнес-статистики 
	
	
	
	
	
	

	1.4
	Формы выражения статистических показателей
	
	
	
	
	
	

	2
	Статистическое наблюдение как первый этап формирования информационной базы статистического исследования бизнес-процессов
	2
	–
	
	Пособие ч. 1,

электронное  пособие
	1-3
	

	2.1
	Программно-методологические и организационные вопросы статистического наблюдения
	2
	
	
	
	
	

	2.2
	Виды статистического наблюдения
	
	
	
	
	
	

	2.3
	Структуры данных
	
	
	
	
	
	

	3
	Сводка и группировка статистических данных в бизнес-процессах
	2
	–
	
	Пособие ч. 1,

электронное  пособие
	1-3
	

	3.1
	Предварительная обработка данных
	2
	
	
	
	
	

	3.2
	Группировка данных. Задачи и виды группировок
	
	
	
	
	
	

	3.3
	Ряды распределения
	
	
	
	
	
	

	3.4
	Статистические таблицы
	
	
	
	
	
	

	3.5
	Понятие о статистической сводке
	
	
	
	
	
	

	3.6
	Использование графических средств и сводных таблиц для предварительного анализа данных
	
	
	
	
	
	


	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8

	4
	Основные понятия описательной статистики
	4
	2
	
	Пособие ч. 1,

электронное  пособие
	1-3
	

	4.1
	Средняя, ее сущность и определение как категории статистической науки 
	2
	
	
	
	
	

	4.2
	Виды и способы расчета средних величин
	
	
	
	
	
	

	4.3
	Структурные средние, методика их расчета
	
	
	
	
	
	

	4.4
	Перцентиль. Экстремумы, квартили и блочные диаграммы. Функция кумулятивного распределения
	
	
	
	
	
	

	4.5
	Понятие вариации признаков
	2
	
	
	
	
	

	4.6
	Показатели вариации как характеристики закономерности изучаемой совокупности
	
	
	
	
	
	

	4.7
	Показатели вариации в анализе взаимосвязей
	
	
	
	
	
	

	4.8
	Методика расчета средних величин
	
	2
	
	Практикум ОТС, 

электронное  пособие
	
	Устный опрос, 

решение задач,

проверка индивидуальных заданий

	4.9
	Расчет моды
	
	
	
	
	
	

	4.10
	Расчет медианы
	
	
	
	
	
	

	4.11
	Расчет показателей вариации в дискретных и интервальных рядах
	
	
	
	
	
	

	4.12
	Расчет общей, внутригрупповой и межгрупповой вариации
	
	
	
	
	
	

	4.13
	Использование при анализе взаимного расположения значений признака ранга, перцентиля, квартиля. 
	
	
	
	
	
	

	4.14
	Построение блочных диаграмм и функции кумулятивного распределения  
	
	
	
	
	
	

	4.15
	Решение задач 
	
	
	
	
	
	

	5
	Выборочное наблюдение
	2
	2
	
	Пособие ч. 1,

электронное  пособие
	1-3
	

	5.1
	Сущность выборочного наблюдения. Виды и способы отбора
	2
	
	
	
	
	

	5.2
	Ошибки выборочного наблюдения, их определение при различных способах отбора
	
	
	
	
	
	

	5.3
	Центральная предельная теорема
	
	
	
	
	
	

	5.4
	Статистические гипотезы
	
	
	
	
	
	

	5.5
	Проверка статистических гипотез и принятие решений
	
	
	
	
	
	

	5.6
	Определение средней и предельной ошибки выборки для средней и доли
	
	2
	
	Практикум ОТС, 

электронное  пособие
	
	Устный опрос, решение задач, проверка индивидуальных заданий

	5.7
	Определение необходимой численности выборки
	
	
	
	
	
	

	5.8
	Проверка статистических гипотез
	
	
	
	
	
	

	5.9
	Решение задач
	
	
	
	
	
	


	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8

	6
	Статистическое изучение взаимосвязей
	4
	4
	
	Пособие ч. 1,

электронное  пособие
	1-3
	

	6.1
	Виды взаимосвязей, методы их изучения
	2
	
	
	
	
	

	6.2
	Этапы статистического изучения связи
	
	
	
	
	
	

	6.3
	Статистические методы изучения взаимосвязи
	
	
	
	
	
	

	6.4
	Индексный метод анализа
	
	
	
	
	
	

	6.5
	Статистические зависимости. Корреляционный и регрессионный методы анализа связи
	2
	
	
	
	
	

	6.6
	Регрессионные модели
	
	
	
	
	
	

	6.7
	Оценка связей качественных признаков
	
	
	
	
	
	

	6.8
	Индексный метод
	
	2
	
	Практикум ОТС, 

электронное  пособие
	
	Проверка индивидуальных заданий, проведение контрольной работы

	6.9
	Расчет показателей тесноты связей
	
	2
	
	
	
	

	6.10
	Метод приведения параллельных данных
	
	
	
	
	
	

	6.11
	Метод аналитического выравнивания
	
	
	
	
	
	

	6.12
	Построение уравнения регрессии
	
	
	
	
	
	

	6.13
	Оценка значимости параметров
	
	
	
	
	
	

	6.14
	Решение задач
	
	
	
	
	
	

	7
	Статистические методики в прогнозировании и моделирование основных тенденций и закономерностей бизнес-процессов
	8
	6
	
	Пособие ч. 1,

электронное  пособие
	1-4,7
	

	7.1
	Модели, их классификация, этапы построения моделей статистического прогнозирования
	2
	
	
	
	
	

	7.2
	Прогностика как метод научного познания
	
	
	
	
	
	

	7.3
	Этапы построения моделей статистического прогнозирования
	
	
	
	
	
	

	7.4
	Метод ретроспективного прогноза
	
	
	
	
	
	

	7.5
	Методы верификации прогнозов
	
	
	
	
	
	

	7.6
	Временные ряды, их характеристика и задачи анализа. Виды рядов динамики
	2
	
	
	
	
	

	7.7
	Аналитические показатели ряда динамики. Средние показатели ряда динамики
	
	
	
	
	
	

	7.8
	Декомпозиция временного ряда
	
	
	
	
	
	

	7.9
	Понятие периодической компоненты временного ряда
	
	
	
	
	
	

	7.10
	Методы выявления периодической составляющей во временных рядах
	2
	
	
	
	
	

	7.11
	Понятие основной тенденции развития социально-экономических явлений в сфере бизнеса
	
	
	
	
	
	

	7.12
	Виды тенденции и методы определения ее наличия
	
	
	
	
	
	

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8

	7.13
	Методы определения основного направления развития бизнес-процессов.
	2
	
	
	
	
	

	7.14
	Методика выбора модели тенденции бизнес-процессов.
	
	
	
	
	
	

	7.15
	Методы анализа сезонной волны.
	
	
	
	
	
	

	7.16
	Статистические модели сезонной волны.
	
	
	
	
	
	

	7.17
	Моделирование фактора случайности в бизнес-процессах.
	
	
	
	
	
	

	7.18
	Критерии серий в анализе случайного компонента
	
	
	
	
	
	

	7.19
	Оценка точности, надежности и достоверности полученных моделей.
	
	
	
	
	
	

	7.20
	Аналитические показатели ряда динамики 
	
	2
	
	Практикум ОТС,

электронное  пособие
	
	Устный опрос, 

решение задач,

проверка индивидуальных заданий

	7.21
	Определение среднего уровня ряда динамики
	
	
	
	
	
	

	7.22
	Приведение уровней ряда динамики к сопоставимому виду
	
	
	
	
	
	

	7.23
	Понятие декомпозиции временного ряда.
	
	
	
	
	
	

	7.24
	Понятие периодической компоненты временного ряда.
	
	
	
	
	
	

	7.25
	Количественные методы выявления тенденции в ряду динамики. 
	
	2
	
	
	
	

	7.26
	Методика выбора модели тенденции бизнес-процессов.
	
	
	
	
	
	

	7.27
	Статистические модели сезонной волны.
	
	
	
	
	
	

	7.28
	Расчет индекса сезонности 
	
	
	
	
	
	

	7.29
	Алгоритм моделирования сезонности
	
	
	
	
	
	

	7.30
	Средняя квадратическая ошибка. Ошибка апппроксимации.
	
	2
	
	
	
	

	7.31
	Дисперсионный метод анализа.
	
	
	
	
	
	

	7.32
	Оценка правильности выбора трендовой модели
	
	
	
	
	
	

	7.33
	Оценка стационарности случайного процесса
	
	
	
	
	
	

	7.34
	Оценка точности, надежности и достоверности полученных моделей
	
	
	
	
	
	

	7.35
	Решение задач
	
	
	
	
	
	

	8
	Моделирование связных временных рядов
	8
	6
	
	Электронное пособие
	1-4,7
	

	8.1
	Понятие модели взаимосвязи в динамике
	2
	
	
	
	
	

	8.2
	Теоретические и методологические предпосылки построения моделей взаимосвязи в динамике
	
	
	
	
	
	

	8.3
	Особенности моделирования временных рядов с помощью корреляционно-регрессионного анализа
	
	
	
	
	
	

	8.4
	Ложная корреляция
	2
	
	
	
	
	

	8.5
	Автокорреляция, понятие и причины возникновения
	
	
	
	
	
	

	8.6
	Методы выявления автокорреляции
	
	
	
	
	
	

	8.7
	Коэффициент автокорреляции и критерий Дарбина-Уотсона
	2
	
	
	
	
	

	8.8
	Модели, исключающие автокорреляцию
	
	
	
	
	
	

	8.9
	Мультиколлинеарность и методы ее выявления
	
	
	
	
	
	

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8

	8.10
	Методы построения множественных регрессионных моделей по временным рядам
	2
	
	
	
	
	

	8.11
	Критерии адекватности и значимости статистических моделей регрессии.
	
	
	
	
	
	

	8.12
	Интерпретация статистических моделей регрессии. 
	
	
	
	
	
	

	8.13
	Построения моделей взаимосвязи в динамике
	
	2
	
	Практикум ОТС,

электронное  пособие
	
	Устный опрос, 

решение задач,

проверка индивидуальных заданий

	8.14
	Моделирования временных рядов с помощью корреляционно-регрессионного анализа
	
	
	
	
	
	

	8.15
	Критерии адекватности и значимости  статистических моделей регрессии
	
	
	
	
	
	

	8.16
	Понятие ложной корреляции
	
	2
	
	
	
	

	8.17
	Модели, исключающие автокорреляцию
	
	
	
	
	
	

	8.18
	Мультиколлинеарность и методы ее выявления
	
	
	
	
	
	

	8.19
	Методы построения множественных регрессионных моделей по временным рядам
	
	2
	
	
	
	

	8.20
	Критерии адекватности и значимости  статистических моделей регрессии
	
	
	
	
	
	

	8.21
	Интерпретация статистических моделей регрессии
	
	
	
	
	
	

	8.22
	Решение задач
	
	
	
	
	
	

	9
	Методы оценки точности и надежности бизнес-прогноза
	4
	4
	
	Электронное пособие
	1-4,7
	

	9.1
	Предпосылки использования моделей регрессии в прогнозировании социально-экономических явлений
	2
	
	
	
	
	

	9.2
	Многофакторные модели динамического прогнозирования и их основные модификации
	
	
	
	
	
	

	9.3
	Принятие решений на основе прогнозов, полученных по моделям регрессии
	2
	
	
	
	
	

	9.4
	Проверка моделей на адекватность.
	
	
	
	
	
	

	9.5
	Понятие многофакторной модели.
	
	2
	
	Практикум ОТС,

электронное  пособие
	
	Проверка индивидуальных заданий, проведение контрольной работы

	9.6
	Основные модификации многофакторных моделей.
	
	
	
	
	
	

	9.7
	Последствия невыполнения условий теоремы Гаусса-Маркова.
	
	2
	
	
	
	

	9.8
	Пути совершенствования построенной модели.
	
	
	
	
	
	

	9.9
	Решение задач
	
	
	
	
	
	


УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКАЯ КАРТА учебной дисциплины (заочная форма получения образования)

	Номер раздела, темы, занятия
	Название раздела, темы, занятия; 

перечень изучаемых вопросов
	Количество аудиторных часов
	Методические пособия, средства обучения (оборудование, учебно-наглядные, пособия и др.)
	Литература
	Формы контроля 

знаний

	
	
	лекции
	практические (семинарские) занятия
	самостоятельная работа магистранта
	
	
	

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8

	1
	Введение в бизнес-статистику 
	–
	–
	
	Пособие ч. 1,

электронное  пособие
	
	

	1.1
	Предмет и метод бизнес-статистики
	
	
	
	
	1-3
	-

	1.2
	Роль статистики в бизнесе, в менеджменте 
	
	
	
	
	
	

	1.3
	Основные понятия и категории бизнес-статистики 
	
	
	
	
	
	

	1.4
	Формы выражения статистических показателей
	
	
	
	
	
	

	2
	Статистическое наблюдение как первый этап формирования информационной базы статистического исследования бизнес-процессов
	–
	–
	
	Пособие ч. 1,

электронное  пособие
	1-3
	

	2.1
	Программно-методологические и организационные вопросы статистического наблюдения
	
	
	
	
	
	

	2.2
	Виды статистического наблюдения
	
	
	
	
	
	

	2.3
	Структуры данных
	
	
	
	
	
	

	3
	Сводка и группировка статистических данных в бизнес-процессах
	–
	–
	
	Пособие ч. 1,

электронное  пособие
	1-3
	

	3.1
	Предварительная обработка данных
	
	
	
	
	
	

	3.2
	Группировка данных. Задачи и виды группировок
	
	
	
	
	
	

	3.3
	Ряды распределения
	
	
	
	
	
	

	3.4
	Статистические таблицы
	
	
	
	
	
	

	3.5
	Понятие о статистической сводке
	
	
	
	
	
	

	3.6
	Использование графических средств и сводных таблиц для предварительного анализа данных
	
	
	
	
	
	


	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8

	4
	Основные понятия описательной статистики
	2
	1
	
	Пособие ч. 1,

электронное  пособие
	1-3
	

	4.1
	Средняя, ее сущность и определение как категории статистической науки 
	2
	
	
	
	
	

	4.2
	Виды и способы расчета средних величин
	
	
	
	
	
	

	4.3
	Структурные средние, методика их расчета
	
	
	
	
	
	

	4.4
	Перцентиль. Экстремумы, квартили и блочные диаграммы. Функция кумулятивного распределения
	
	
	
	
	
	

	4.5
	Понятие вариации признаков
	
	
	
	
	
	

	4.6
	Показатели вариации как характеристики закономерности изучаемой совокупности
	
	
	
	
	
	

	4.7
	Показатели вариации в анализе взаимосвязей
	
	
	
	
	
	

	4.8
	Методика расчета средних величин
	
	1
	
	Практикум ОТС, 

электронное пособие
	
	Решение задач

	4.9
	Расчет моды
	
	
	
	
	
	

	4.10
	Расчет медианы
	
	
	
	
	
	

	4.11
	Расчет показателей вариации в дискретных и интервальных рядах
	
	
	
	
	
	

	4.12
	Расчет общей, внутригрупповой и межгрупповой вариации
	
	
	
	
	
	

	4.13
	Использование при анализе взаимного расположения значений признака ранга, перцентиля, квартиля. 
	
	
	
	
	
	

	4.14
	Построение блочных диаграмм и функции кумулятивного распределения
	
	
	
	
	
	

	4.15
	Решение задач 
	
	
	
	
	
	

	5
	Выборочное наблюдение
	1
	1
	
	Пособие ч. 1,

электронное  пособие
	1-3
	

	5.1
	Сущность выборочного наблюдения. Виды и способы отбора
	1
	
	
	
	
	

	5.2
	Ошибки выборочного наблюдения, их определение при различных способах отбора
	
	
	
	
	
	

	5.3
	Центральная предельная теорема
	
	
	
	
	
	

	5.4
	Статистические гипотезы
	
	
	
	
	
	

	5.5
	Проверка статистических гипотез и принятие решений
	
	
	
	
	
	

	5.6
	Определение средней и предельной ошибки выборки для средней и доли
	
	1
	
	Практикум ОТС, 

электронное  пособие
	
	Решение задач

	5.7
	Определение необходимой численности выборки
	
	
	
	
	
	

	5.8
	Проверка статистических гипотез
	
	
	
	
	
	

	5.9
	Решение задач
	
	
	
	
	
	


	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8

	6
	Статистическое изучение взаимосвязей
	1
	–
	
	Пособие ч. 1,

электронное  пособие
	1-3
	

	6.1
	Виды взаимосвязей, методы их изучения
	1
	
	
	
	
	

	6.2
	Этапы статистического изучения связи
	
	
	
	
	
	

	6.3
	Статистические методы изучения взаимосвязи
	
	
	
	
	
	

	6.4
	Индексный метод анализа
	
	
	
	
	
	

	6.5
	Статистические зависимости. Корреляционный и регрессионный методы анализа связи
	
	
	
	
	
	

	6.6
	Регрессионные модели
	
	
	
	
	
	

	6.7
	Оценка связей качественных признаков
	
	
	
	
	
	

	6.8
	Индексный метод
	
	
	
	Практикум ОТС, 

электронное  пособие
	
	

	6.9
	Расчет показателей тесноты связей
	
	
	
	
	
	

	6.10
	Метод приведения параллельных данных
	
	
	
	
	
	

	6.11
	Метод аналитического выравнивания
	
	
	
	
	
	

	6.12
	Построение уравнения регрессии
	
	
	
	
	
	

	6.13
	Оценка значимости параметров
	
	
	
	
	
	

	6.14
	Решение задач
	
	
	
	
	
	

	7
	Статистические методики в прогнозировании и моделирование основных тенденций и закономерностей бизнес-процессов
	2
	2
	
	Пособие ч. 1,

электронное  пособие
	1-3
	

	7.1
	Модели, их классификация, этапы построения моделей статистического прогнозирования
	2
	
	
	
	
	

	7.2
	Прогностика как метод научного познания
	
	
	
	
	
	

	7.3
	Этапы построения моделей статистического прогнозирования
	
	
	
	
	
	

	7.4
	Метод ретроспективного прогноза
	
	
	
	
	
	

	7.5
	Методы верификации прогнозов
	
	
	
	
	
	

	7.6
	Временные ряды, их характеристика и задачи анализа. Виды рядов динамики
	
	
	
	
	
	

	7.7
	Аналитические показатели ряда динамики. Средние показатели ряда динамики
	
	
	
	
	
	

	7.8
	Декомпозиция временного ряда
	
	
	
	
	
	

	7.9
	Понятие периодической компоненты временного ряда
	
	
	
	
	
	

	7.10
	Методы выявления периодической составляющей во временных рядах
	
	
	
	
	
	

	7.11
	Понятие основной тенденции развития социально-экономических явлений в сфере бизнеса
	
	
	
	
	
	


	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8

	7.12
	Виды тенденции и методы определения ее наличия
	
	
	
	
	
	

	7.13
	Методы определения основного направления развития бизнес-процессов
	
	
	
	
	
	

	7.14
	Методика выбора модели тенденции бизнес-процессов
	
	
	
	
	
	

	7.15
	Методы анализа сезонной волны
	
	
	
	
	
	

	7.16
	Статистические модели сезонной волны
	
	
	
	
	
	

	7.17
	Моделирование фактора случайности в бизнес-процессах
	
	
	
	
	
	

	7.18
	Критерии серий в анализе случайного компонента
	
	
	
	
	
	

	7.19
	Оценка точности, надежности и достоверности полученных моделей
	
	
	
	
	
	

	7.20
	Аналитические показатели ряда динамики 
	
	2
	
	Практикум ОТС,

электронное пособие
	
	Решение задач

	7.21
	Определение среднего уровня ряда динамики
	
	
	
	
	
	

	7.22
	Приведение уровней ряда динамики к сопоставимому виду
	
	
	
	
	
	

	7.23
	Понятие декомпозиции временного ряда
	
	
	
	
	
	

	7.24
	Понятие периодической компоненты временного ряда
	
	
	
	
	
	

	7.25
	Количественные методы выявления тенденции в ряду динамики
	
	
	
	
	
	

	7.26
	Методика выбора модели тенденции бизнес-процессов
	
	
	
	
	
	

	7.27
	Статистические модели сезонной волны
	
	
	
	
	
	

	7.28
	Расчет индекса сезонности 
	
	
	
	
	
	

	7.29
	Алгоритм моделирования сезонности
	
	
	
	
	
	

	7.30
	Средняя квадратическая ошибка. Ошибка апппроксимации
	
	
	
	
	
	

	7.31
	Дисперсионный метод анализа
	
	
	
	
	
	

	7.32
	Оценка правильности выбора трендовой модели
	
	
	
	
	
	

	7.33
	Оценка стационарности случайного процесса
	
	
	
	
	
	

	7.34
	Оценка точности, надежности и достоверности полученных моделей
	
	
	
	
	
	

	7.35
	Решение задач
	
	
	
	
	
	

	8
	Моделирование связных временных рядов
	2
	2
	
	Пособие ч. 1,

электронное  пособие
	1-4, 7
	

	8.1
	Понятие модели взаимосвязи в динамике
	2
	
	
	
	
	

	8.2
	Теоретические и методологические предпосылки построения моделей взаимосвязи в динамике
	
	
	
	
	
	

	8.3
	Особенности моделирования временных рядов с помощью корреляционно-регрессионного анализа
	
	
	
	
	
	

	8.4
	Ложная корреляция
	
	
	
	
	
	

	8.5
	Автокорреляция, понятие и причины возникновения
	
	
	
	
	
	

	8.6
	Методы выявления автокорреляции
	
	
	
	
	
	


	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8

	8.7
	Коэффициент автокорреляции и критерий Дарбина-Уотсона
	
	
	
	
	
	

	8.8
	Модели, исключающие автокорреляцию
	
	
	
	
	
	

	8.9
	Мультиколлинеарность и методы ее выявления
	
	
	
	
	
	

	8.10
	Методы построения множественных регрессионных моделей по временным рядам
	
	
	
	
	
	

	8.11
	Критерии адекватности и значимости статистических моделей регрессии
	
	
	
	
	
	

	8.12
	Интерпретация статистических моделей регрессии 
	
	
	
	
	
	

	8.13
	Построения моделей взаимосвязи в динамике
	
	2
	
	Практикум ОТС,

электронное  пособие
	
	Решение задач

	8.14
	Моделирования временных рядов с помощью корреляционно-регрессионного анализа
	
	
	
	
	
	

	8.15
	Критерии адекватности и значимости  статистических моделей регрессии
	
	
	
	
	
	

	8.16
	Понятие ложной корреляции
	
	
	
	
	
	

	8.17
	Модели, исключающие автокорреляцию
	
	
	
	
	
	

	8.18
	Мультиколлинеарность и методы ее выявления
	
	
	
	
	
	

	8.19
	Методы построения множественных регрессионных моделей по временным рядам
	
	
	
	
	
	

	8.20
	Критерии адекватности и значимости  статистических моделей регрессии
	
	
	
	
	
	

	8.21
	Интерпретация статистических моделей регрессии
	
	
	
	
	
	

	8.22
	Решение задач
	
	
	
	
	
	

	9
	Моделирование фактора случайности в бизнес-процессах
	–
	–
	
	Электронное пособие
	1-4, 5
	

	9.1
	Предпосылки использования моделей регрессии в прогнозировании социально-экономических явлений
	
	
	
	
	
	

	9.2
	Многофакторные модели динамического прогнозирования и их основные модификации
	
	
	
	
	
	

	9.3
	Принятие решений на основе прогнозов, полученных по моделям регрессии
	
	
	
	
	
	

	9.4
	Проверка моделей на адекватность
	
	
	
	
	
	

	9.5
	Понятие многофакторной модели
	
	-
	
	Практикум ОТС,

электронное  пособие
	
	

	9.6
	Основные модификации многофакторных моделей
	
	
	
	
	
	

	9.7
	Последствия невыполнения условий теоремы Гаусса-Маркова
	
	
	
	
	
	

	9.8
	Пути совершенствования построенной модели
	
	
	
	
	
	

	9.9
	Решение задач
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Тематический план

	№ п/п
	Название темы
	Количество 

аудиторных часов

	
	
	Всего
	в т. ч. 

	
	
	
	лекций
	практических 

занятий

	1
	Введение в бизнес-статистику.
	2
	2
	-

	2
	Статистическое наблюдение как первый этап формирования информационной базы статистического исследования бизнес-процессов.
	2
	2
	-

	3
	Сводка и группировка статистических данных в бизнес-процессах.
	2
	2
	-

	4
	Основные понятия описательной статистики
	10
	6
	4

	5
	Выборочное наблюдение. Проверка статистических гипотез. 
	8
	4
	4

	6
	Статистическое изучение взаимосвязей.
	10
	6
	4

	7
	Статистические методики в прогнозировании и моделирование основных тенденций и закономерностей бизнес-процессов.
	12
	6
	6

	8
	Моделирование связных временных рядов. 
	10
	6
	4

	9
	Методы оценки точности и надежности бизнес-прогноза.
	4
	2
	2

	
	Всего: 
	60
	36
	24


